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ArtICUIO 300 Y >76 Tflbunal .; 28 The Marketing Group.
Elec-tora “Integridad en todo Jo que hacemos

Codigo Electoral  .oummscemsscone

OMBG S.A, No se hace responsable por la divulgacion de los datos expuestos en este
documento, después del 2 de Mayo del 2024 hasta las 11.59pm, acorde a lo /4
estipulado en articulo 300 y 576 del Codigo Electoral Capitulo IV — Encuestas de ,,,6\?

Opinion. I
|IM\|N|EM][I
‘l:MI‘ﬂHI ANTE!

Articulo 300: Las encuestas politicas podran divulgarse hasta el jueves anterior al
domingo en que se celebren las elecciones.

Articulo 576: Se sancionara con multa de veinticinco mil balboas (B/.25,000.00) a
cincuenta mil balboas (B/.50,000.00) a las personas y los medios de comunicacion
tradicionales y digitales que violen lo dispuesto en los articulos 293, 295, 298, 300 y
301, y de existir reincidencia, el monto de la sancion se duplicara.

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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“Integridad en todo lo que hacemos®

Objetivo

Proporcionar informacion veraz, transparente vy
cientifica a las autoridades, ONG’s de derechos
humanos en Panama, la Iglesia Catolica de nuestro
pais, el Consejo de Rectores de Universidades de la
Republica de Panama y la Sociedad en general para
una toma de decisiones informada por parte del
electorado durante las proximas elecciones generales
de la Republica de Panama, en donde se abordaron
las  problematicas del pais y las necesidades
fundamentales identificadas por nuestros
ciudadanos.

Estudio Realizado por OMG, S.A.



' Achi i The Marketing Group(fll)
Ficha Técnica [l The Marketing Group(ll

Estudio cuantitativo a través de entrevistas cara a cara en hogares, entrevistando a un individuo
por hogar.

Metodologia

Electores, Personas mayores de 18 afios en adelante a nivel nacional, acorde a la distribucién
del padron electoral.

Grupo Objetivo

A nivel nacional en las siguientes provincias: Panama, Panama Oeste, Colén, Coclé, Veraguas,
Los Santos, Herrera, Chiriqui, Bocas del Toro, Darién y Comarcas (Kuna Yala y Ngabe-Buglé).

Cobertura Geografica

1204 entrevistas cara a cara. Muestreo estratificado aleatorio acorde a los pesos del padron
electoral.

. ..

Con un margen de error muestral de + 2.81 y nivel de confianza de 95%.

El cuestionario fue estructurado para una duracion maxima de 15 a 20 minutos.

Fecha de campo Desde el Jueves 18 hasta el miércoles 24 de Abril de 2024 i

Nota: OMG No se hace responsable por la divulgacion de los datos después del 2 de Mayo del 2024 hasta las 11.59pm, acorde al
Articulo 300 del codigo electoral Capitulo IV — Encuestas de Opinion: Las encuestas politicas podran divulgarse hasta el jueves
anterior al domingo en que se celebren las elecciones.

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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MUESTRA

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Muestra del estudio

Datosen % n=1204

Género

Resp. Unica

49

Provincias
Resp. uUnica Panami
Panama Oeste
Chiriqui

Colén
Veraguas
Coclé

Bocas del Toro
Herrera
Darién

Los Santos
Ngabe-Buglé
Guna Yala

7
7
6
4
4
2
2
4

1

51

35
16
12

Fuente: Padrén electoral del TE, informacion actualizada al 5 de enero del 2024.

Edades 18-30 afios
Resp. Unica
Hombre 31-50 anos
Mujer 51-70 anos

Mas de 70 anos

NSE Familiar

Resp. Unica

Mas de S3000
$2000 - $2999
$1000 - $1999
$600 - $999
Menos de $599

Datos declarados

Wfegrided n fode fo gue hacamos”

31
38
25

21
26
39

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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INTENCION
DE VOTO

SITUACION ACTUAL

“Las encuestas son estudios de opinion sujetos

a no reflejar la certeza de los resultados”




Participacion en las elecciones 2024  [JREwsewy

Resp. Unicay leida

Datosen % n=1204 o o o
Razones de no participacior

La proporcion de encuestados que afirma que si van a votar ha aumentado préximas elecciones 2024
consistentemente en cada medicidn. Esto indica una tendencia creciente hacia Resp. Unica y leida
una mayor participacion electoral, lo cual puede ser el resultado de una
campafia efectiva de crear conciencia sobre la importancia del voto. Todos los politicos son lo ] 3136
misme I 40
88 92
83 Hay mucha corrupcién, no vale I 31 39
la penair a votar
Olal mMOla2 mOla4 ° SR 20
No le gustan los candidatos E)
presidenciales =1§4
10 9
6 7 3 2 n=25 Porque hay que escoger entre ] 1101
B —— —— el menos malo ~ I 20
Sivoy a votar AuUn no lo sé (No Sabe) No voy a votar
Las elecciones no cambian 69
ol — ola1
EOla2
Ns/Nr 4
4 mOla4d
IV3. éPiensa Ud. votar en las préximas elecciones de mayo de 2024? R.U Y ESPONTANEA 9

IV4. Ahora le voy a leer una serie de frases que personas como usted dijeron, del por qué razén NO irian a votar. Leer opciones

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024

s’ e 500 i gl FRcamON!

u'l'he Marketing Group@‘}

Participacion Absoluta

Datosen % n=1204
Resp. Unicay esponténea

11
2 2
José Raul Mulino  Rédmulo Roux Ricardo Martin Torrijos Gabriel “Gaby” Zulay Rodriguez Melitén Arrocha Maribel Gordén  Aun no se / Ninguno No votaré
Lombana Carrizo Estoy Indeciso

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panamé 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 10

ESPONTANEA MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Tendencia - Intencion de Voto en las elecciones de

Mayo 2024

Participacion Absoluta

Datosen % Ola 1 n=1200
Ola2n=1222

Ola3 n=1200 -
Ola4 n=1204 Ola 1: 1V5.1 ¢Si las elecciones para presidente de la Republica de Panama en 2024 fueran mafana y el candidato Ricardo Marinelli NO

pudiera participar, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL

Resp. Unicay esponténea

Ola 2,3y 4: IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panamé 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA
ESPONTANEA MOSTRAR PAPELETA DIGITAL

Olal m®mOla2 Ola3 mOla4

@

16

>13 1) i ‘ & 3
11 ) 11
5 , ) 9 .
I . lmlzi‘z 212, I2110 3,2 3 2
- e e .= O =

José Raul Rémulo Roux Ricardo Martin Torrijos Zulay José Gabriel Melitén Maribel Aunnose/ Votaré en No votare Ninguno
Mulino Lombana Rodriguez Carrizo Arrocha Gordon Estoy Indeciso Blanco

15 16

12

11

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024
Participacion Absoluta por Edad

Wfegrided en fode lo gue hacamps®

ﬂ The Marketing Grou p@@

Datosen % n=1204

, Total (18-30 afios) A (31-50 afios) B (51-70 afios) C (més de 70 afios) D
Resp. Unica y esponténea N=372 N=464 N=296 N=72
José Raul Mulino @ I 28 I 32c I 30c 23 s
Rdmulo Roux 19 19 17 16 18
Ricardo Lombana @ 13 I 17 BCD o T O
Martin Torrijos @ o2 B 15 A 13 s
José Gabriel Carrizo@ LK 4 o8 "l 10A T 10A
Zulay Rodriguez @ I3 14 | 2 14 06
Melitén Arrocha @ | 2 |2 |2 12 1
Maribel Gordon @ 0 0 1 1 0
Aun no se / Estoy Indeciso o o 10 10 | 16 AB ] 1848
Votaré en Blanco 0 0 0 0 0
Ninguno | 2 |2 1 1 1
No votare |2 1 '3 '3 0

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panamé 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA Diferencias significativas al 95% 12
ESPONTANEA MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024 mTheMarkemgGmp@

fearidied ¢n fode ko gike hacamos”

Participacion Absoluta por NSE

Datosen % n=1204 Total Mds de $3000 A $2000 a $2999 B $1000 a $1999 C $600 a $999 D

Resp. Unica y esponténea N=71 N=97 N=250 N=314

José Raul Mulino @ 23 T 26 I 32 I 29

Rémulo Roux 18 2 19 18

Ricardo Lombana @ o 15 15 ERE o

Martin Torrijos @ ol 12 14 ol 15 o 12 I 16 E

José Gabriel Carrizo@ o s 06 is 07 o

Zulay Rodriguez @ i '3 13 '3 fa

Melitédn Arrocha @ | 2 ! |2 12 |1

Maribel Gordon @ 0 0 0 1 0 0
Aln no se / Estoy Indeciso ] 11 DRV, W Mo W 10 16 cC
Votaré en Blanco 0 0 0 0 0 0
Ninguno | 2 0 0 0 1 |3
No votare ) 0 | 2 2 12 I3

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panamé 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA Diferencias significativas al 95% 13
ESPONTANEA MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Intencion de Voto en las elecciones de Mayo 2024

Participacion Valida

Datosen % n=1159 (se excluyen voto en blanco, me rehuso a contestar, ninguno, no voy a ir a votar)

I . :

12
3 2
I
José Raul Mulino Rédmulo Roux Ricardo Lombana Martin Torrijos  José Gabriel Carrizo Zulay Rodriguez Melitén Arrocha Maribel Gordon  Aun no se / Estoy
Indeciso

IV5. ¢Si las elecciones para presidente de la RepUblica de Panamé 2024 fuesen mafiana, por quién usted votaria? RESPUESTA UNICA 14

ESPONTANEA. MOSTRAR PAPELETA DIGITAL Estudio Realizado por OMG, S.A.



Tendencia - Intencion de Voto en las elecciones de

Mayo 2024

Participacion Valida

Datosen %

Ola 1: n=942 (se excluyen voto en blanco, me rehuso a contestar, ninguno, no voy a ir a votar)
Ola 2 n=1139 (se excluyen voto en blanco, me rehusd a contestar, ninguno, no voy a ir a votar)
Ola 3 n=1179 (se excluyen voto en blanco, me rehusé a contestar, ninguno, no voy a ir a votar)
Ola 4 n=1159 (se excluyen voto en blanco, me rehuso a contestar, ninguno, no voy a ir a votar)

Olal mOla2 Ola3 m®mOla4

29 29

13 13 13 13 14

16 16 16 - 1 A
5 6 858
I AN B EERENNERS |
- n Em e B —

José Raul Mulino Rémulo Roux Ricardo Lombana Martin Torrijos Zulay Rodriguez  José Gabriel Carrizo Melitén Arrocha Maribel Gordon  Aun no se / Estoy
Indeciso

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Posibilidad de cambio de decision de voto

Datosen % n=1159
Resp. Unicay leida
Piensan ir a votar

José Raul Mulino

Romulo Roux

o

Imposible

Poco posible

®

Zulay Rodriguez

Meliton Arrocha

Maribel Gordon

Estoy Indeciso

IV6. ¢Qué posibilidades hay, de que usted cambie su decisidon de voto? Donde 1 es Imposible y 3 Muy posible.

50

N=148 Ola 4
N=155 Ola2
N=197 Ola1

24

Muy posible
27
22
33
29
29
26
35
27
39
32
26
29
25
26
27
32
36
33
21
32
32

M The Marketing Group

fearied en fode fo gue hacamos”

NS/NR
9 . 3 y
12 A
6 4
17 3
15 1
10 1
12 1
19 1
11 1
14 3
15 4
7 2
10 1
12 2
28 4
13 2
20 3
13
29 4
18 1
17
25
14 1
18
33
- 16



éQuién cree que ganara las proximas elecciones

de Mayo 2024? M erietng S @

Datosen % n=1204
Resp. Unicay esponténea

11

: @
I —

José Raul Mulino Rédmulo Roux Martin Torrijos Ricardo Lombana José Gabriel Carrizo Zulay Rodriguez Melitén Arrocha  Aun no se / Estoy Ninguno
Indeciso

* Maribel Gorddn no obtuvo respuestas

17
IV7. Independientemente de por quién votara o no, ¢ Quién cree usted que ganara las elecciones presidenciales del 2024? Estudio Realizado por OMG, S.A.



Tendencia - ¢Quién cree que ganara las proximas elecciones dé

Mayo 2024? — Comparacion

Datos en 7% )
Ola 1: n= 1200 Resp. Unicay espontdnea
Ola 2 n=1222
Ola 3 n=1200

Ola 4 n=1204 José Raul Mulino, mantiene su posicion entre los votantes como el candidato presidencial que

consideran, ganara las préximas elecciones de mayo 2024.

Olal mOla2 m0Ola3 mOla4

17 16 ' Y. 4
11
8 7
l I I ol i :
Martinelli / Mulino Rémulo Roux Martin Torrijos Ricardo Lombana José Gabriel Carrizo  Zulay Rodriguez Melitdn Arrocha Aln no se Ninguno

IV7. Independientemente de por quién votara o no, ¢ Quién cree usted que ganara las elecciones presidenciales del 2024? Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Definitivamente, épor cual candidato no votaria en las

proximas elecciones de mayo 2024?

Dtosen % n=1204
Resp. Multiple y espontanea

José Gabriel Carrizo, es el candidato de mayor rechazo de votacion, para las proximas
elecciones de mayo 2024.

6
]

José Gabriel Carrizo José Raul Mulino Martin Torrijos Rémulo Roux Maribel Gordon Ricardo Lombana Zulay Rodriguez Melitén Arrocha

IV8 Independientemente de por quién votard o no ¢Por quién o quiénes usted definitivamente NO votaria en las proximas elecciones del 2024?

|-§

19

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Tendencia - Definitivamente, épor cual candidato no votaria en

las proximas elecciones de mayo 2024?

Datosen % . ,
Ola 1 n= 1200 Resp. Multiple y espontanea
Ola 2 n=1222
Ola 3 n=1200
Ola 4 n=1204

José Gabriel Carrizo, es el candidato de mayor rechazo de votacion, para las proximas
elecciones de mayo 2024.

83

64 64 ©7

I

15 15
10 g 13 12

19 16 15 ., 8 9
6 . §5
m Il

3 6 6
B » -I B N s o e

José Gabriel Carrizo  Martinelli / Mulino Rémulo Roux Martin Torrijos Maribel Gordon Ricardo Lombana Zulay Rodriguez Melitén Arrocha

IV8 Independientemente de por quién votard o no ¢Por quién o quiénes usted definitivamente NO votaria en las proximas elecciones del 2024?

20

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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Problematicas

Estudio Realizado por OMG, S.A.



Principales Problematicas que afectan en mayor medida al Pais y

B8 The Marketing Group@a

los hogares de los Panameios — TOP 10 R

Datosen % n=1204

Resp. Multiple
. Primera Otras

g Primera Otras
Pa IS Mencién menciones Olad Ola2 Ola1l Hoga r = Mencién menciones
La Corrupcion politica _ 18 49 41 42 El Desempleo - 18 43 42 42
El Desempleo - 36 54 56 55 La canasta bésica - 29 46 40 33

Total Mencidn Total Mencidn

Ola4 Ola2 Ola1l

La Delincuencia . 29 38 34 39 El costo de la vida - 24 38 30 24
El costo de la vida I 26 30 25 19 El costo de la tarifa eléctrica l 15 21 18 14
La canasta basica I 30 34 29 27 La Delincuencia I 14 18 15 15
La Educacion I 19 22 36 26 La Corrupcion politica I 7 11 10 10
El suministro de agua potable I 14 16 15 10 El suministro de agua potable I 11 15 17 17
La Inseguridad ciudadana I 12 14 16 8 La Inseguridad ciudadana I 3 12 10 3
La situacién econémica del pais I 12 14 13 14 La falta de servicios publicos I 7 0.7l Bl
La Salud I 11 13 24 21 La situacion econémica del pais |5 7 11 16
IPS. &Y cual es, a su juicio, el PRINCIPAL problema que le afecta al PAIS en mayor medida? R.M. ESPONTANEA 22

IP5.1 ¢Y cudl es, a su juicio, el PRINCIPAL problema que afecta a su HOGAR en mayor medida? R.M. ESPONTANEA Estudio Realizado por OMG, S.A.



Principales Problematicas que afectan en mayor medida - ' ‘
’ e The Marketing Grou
al'Pafs por region — TOP 10 120w ®

Wfegrided en fode fo gk hacamos®
Datosen % n=1204

Resp. Multiple Regiones

Bocas del Toro / Chiriqui/  Coclé / Herrera / Los Panama C Panamd Oeste D Colon E Darién / Guna Yala F
Problematicas en el Pais Total Ngdbe-Buglé A Santos / Veraguas B N=423 N=188 N=88 N=34
N=245 N=226
La Corrupcion politica 49 62 73 38 36 26 44
El Desempleo 54 58 64 43 49 65 38
La Delincuencia 38 44 47 34 24 32 21
El costo de la vida 30 35 24 36 15 27 21
La canasta basica 34 46 31 34 19 28 35
La Educacién 22 20 21 22 21 27 15
El suministro de agua potable 16 15 20 15 15 17 3
La Inseguridad ciudadana 14 9 14 22 6 6 3
La situacién econdmica del pais 14 6 22 18 4 8 6
La Salud 13 13 13 10 15 18 3
23

IP2. ¢Y cudl es, a su juicio, el PRINCIPAL problema que le afecta al PAIS en mayor medida? R.M. ESPONTANEA Diferencias significativas al 95% . .
Estudio Realizado por OMG, S.A.



Principales Problematicas que afectan en mayor

medida al hogar por region — TOP 10

Datosen % n=1204
Resp. Multiple

Problematicas en el Hogar

El Desempleo
La canasta basica

El costo de la vida

El costo de la tarifa eléctrica

La Delincuencia

La Corrupcion politica

El suministro de agua potable
La Inseguridad ciudadana

La falta de servicios publicos

La situacion econdmica del pais

Total

21

18

11

15

12

7

Bocas del Toro / Chiriqui /
Ngdbe-Buglé A
N=245

47

57

48

28

22

11

20

Coclé / Herrera / Los
Santos / Veraguas B
N=226

43

61

49

26

10

16

6D

Regiones

Panama C
N=423

37

42

37

16

26

10

13

27

12 ABDE

IP2. ¢Y cudl es, a su juicio, el PRINCIPAL problema que le afecta al PAIS en mayor medida? R.M. ESPONTANEA Diferencias significativas al 95%

Panama Oeste D
N=188

38

31

23

15

10

16

22

MThe Marketing Group@@
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Colén E Darién / Guna Yala F
N=88 N=34
61 59
32 29
19 29
24 6
15 15
19 ABCD 21
10 3
2 6
14
2
24

Estudio Realizado por OMG, S.A.
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IMAGEN
POLITICA
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Imagen de los candidatos

M The Marketing Group@ﬂ

Walegrived an fodo 4o gue hacemos®

Mapa de Correspondencias

® Maribel Gordon ﬁ

® No es un politico tradicional

Melitén Arrocha( @

¥ 4

® Esinteligente

o

¥

¥
Jose Gabriel Carrizo
[ J
Tiene buenas propuestas s Se le ve buena gente
[ J o :
- Ricardo Lombana % i
Zulay Rodriguez 4 | ® EsHumilde
Excelente equipo de trabajo gyen liderazgo %) Romulo Roux ’
Tiene caracter . < @ Se preocupa por el pueblo
Posee buena experiencia g P ® José RaUl.Mulino
) ® e » Genera confianza,,
capacidad para resolver los problemas del Marin TOI’I’I]OS )
pais Preparado para gobernar b Es confiable

P Es honesto

IP1. Le voy a mencionar algunos atributos importantes, Por favor indique con qué candidato o candidatos asocia cada uno de estos atributos. Puede
seleccionar mas de un candidato si considera que el atributo aplica a varios de ellos para las elecciones presidenciales del 2024.

® No Es un titere de otro

[ J
Esta en un partido limpio, sin problemas

® NINGUNO

26



Factores que influyen en la decision al elegir un

candidato

Datosen % n=1222
Resp. Mdltiple y espontdnea

Que resuelva los problemas del pais
Su honestidad / Integridad

Sus propuestas / Plan de gobierno
Que cumpla con lo prometido

Que no sea corrupto

Mayor generacion de empleos

Que brinde confianza

Que sea nuevo / Joven/ Que no tenga
estructura politica

La experiencia / Su capacidad de gobernar

Sea comprometido / Responsable

11

12

Wnlegrided on fodo io gue hacemos®

17

Los encuestados de 18 a 30 afios y de 31 a 50 aflos muestran gran interés
en que se resuelvan los problemas del pais y en la honestidad/integridad
del candidato, indicando un deseo de mejora tangible y ética en la
administracion.

Aquellos, que se oscilan en ingresos entre $600 a $999 muestran una alta
valoracidon en la generacion de empleos, lo que es comprensible dado
gue este rango de ingreso puede ser mas sensible a la situacion del
empleo en el pais.

En todos los rangos de ingresos, "Que resuelva los problemas del pais /
Querer que el pais avance" es la cualidad mas valorada, indicando que
independientemente del nivel econdmico, hay un deseo comun de
progreso y solucién a los problemas nacionales.

IG5. ¢Cual es el criterio principal o el factor mas importante que influye en su decision final al elegir al candidato presidencial en las elecciones de

2024 en la Republica de Panama? RESP. ESPONTANEA

ﬂ The Marketing Group@z?”



Problematicas y Factores en la Eleccion de A

Candidatos

Mapa de Correspondencias

Que brinde confianza

06 0.4

Sea comprometido /
Responsable La Corrupcion politica

La Delincuencia

o
La Inseguridad ciudadana

Problematicas
Factores en la eleccion de candidatos

ﬂ The Marketing Group@f’

“lnfegrided on fodo &0 gue hecamos®

® Mayor generacion de empleos

0.8

o El Desempleo
o
No sea corrupto
@ La canasta basica Que sea nuevo / Joven/
Cumpla con lo prometido
El costo de la tarifa eléctrica El suministro de agua potable
) ([
Sus propuestas La experiencia / Su capacidad

de gobernar
o

Su honestidad / Integridad |  Resyelva los problemas que |

hay en el pais La situacion econdmica del pais

[ )
El costo de la vida

0.6

(
La falta de servicios publicos
(agua, luz, etc.)

,, . .. . . » 28
Las encuestas son estudios de opinion sujetos a no reflejar la certeza de los resultados



La Voz del Electorado: Capacidad para Superar

Des af 1 0S s T iarseling Sou pd”

José Gabriel Martin Rémulo José Raul Ricardo Zulay Maribel Melitén
Carrizo Torrijos Roux Mulino Lombana Rodriguez Gordon Arrocha
Datosen % n=1222 m
- = - {;'a
Resp. Unica = . -’ NINGUNO
L i , ‘
Ola2 Ola2 Ola2 Ola2 Ola2 Ola2 Ola2 Ola2 Ola2
La Economia del pais 7 19 15 25 10 7 ) 1 14
En la generacion de empleos 6 19 18 25 11 6 11 2 12
En el manejo/preservacién de sus recursos
naturales 6 17 13 20 12 11 2 1 5 17
En la Gestidn de agua potable 6 18 15 21 12 8 2 1 2 16
En la lucha contra la Corrupcion 6 17 13 23 11 9 2 2 2 17
En la lucha contra el Narcotréfico 6 17 14 25 10 8 1 1 2 17
En la lucha contra la delincuencia 6 17 15 27 10 7 1 1 1 16
En la gestidn de los recursos del estado 6 18 14 21 11 9 2 2 2 17
En la gestidén y administracion del Canal de
Panama 6 20 15 21 11 7 1 2 17
El problema del agua que afronta el Canal
P guad 5 20 15 21 10 8 1 2 18

de Panama 29
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La Voz del Electorado: Capacidad para Superar

Des af 1 0S s T iarseling Sou pd”

Datosen % n=1222 José Gabriel Martin Rémulo José Raul Ricardo Zulay Maribel Melitén
o Carrizo Torrijos Roux Mulino Lombana Rodriguez Gordon Arrocha
Resp. unica
o 2
b2 oA > NINGUNO
*ﬂ'f' > ; ‘

Ola2 Ola2 Ola 2 Ola 2 Ola 2 Ola2 Ola2 Ola2
La educacién 5 17 15 22 11 9 5 2 14
La inmigracién 5 16 12 21 9 16 1 B 18
Proceder con el cierre de la Mina 5 15 12 21 13 13 3 1 17

En la gestion/manejo de la Caja del Seguro
Social (C.S.5) 5 19 16 22 11 8 2 1 16

El desabastecimiento de los medicamentos de la
Caja del Seguro Social (C.S.S) 6 18 17 21 10 8 2 2 16

La falta de especialistas para las consultas
médicas de la Caja del Seguro Social (C.S.S) 6 19 16 21 10 9 2 2 15

La problematica en el fondo de jubilacién y
pensiones de la Caja del Seguro Social (C.S.S) 6 19 15 21 10 9 2 2 16

El servicio recibido en la atencién medica de la
Caja del Seguro Social (C.S.S) 6 18 15 21 11 8 2 1 18

La burocracia administrativa de la Caja del
Seguro Social (C.S.S) 6 18 15 21 11 8 2 1 18

La problematica en el fondo de invalides, vejes y
muerte de la Caja del Seguro Social (C.S.S) 6 19 14 21 10 9 2 2 17
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Debate presidencial 17 de Abril 2024

Datosen % n=1204

¢éVio o escucho el tercer debate presidencial
que se realizo el dia 17 abril de 2024?

30

70
Si
Resp. Unicay leida

7 de cada 10 panamefios informaron no No

haber visto el debate presidencial

IP6. éVio o escucho el segundo debate presidencial que se realizé el dia 13 marzo de 2024?
IP7. iIndependientemente del candidato que apoya, cual candidato cree que fue el que se desempefid
mejor en el debate presidencial?

“Las encuestas son estudios de opinion sujetos a no reflejar la certeza de los resultados”

ﬁ The Marketing Group@:?;

nlegrided an fodo Ao gue hacamos®

Candidato que mejor se desempeid en el

debate

% Ricardo Lombana
4

& Martin Torrijos

? Rémulo Roux

# Zulay Rodriguez
_ﬁ Maribel Gordon

& Melitdn Arrocha

s José Raul Mulino 2
" 4

@? José Gabriel Carrizo 1
.«

27

23

18

14

Vieron el debate N=360
Resp. Unicay lefda

Ricardo Lombana vy Martin
Torrijos los candidatos
presidenciales de mejor
desempefio durante el debate
presidencial
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Percepcion de los Auxilios Econdmicos & The Marketing Group(l)

Salegrided on fodo &0 que ecamos®

Datosen % n=1204

¢Queé tan beneficiosos son los auxilios economicos ¢A quiénes cree que realmente llegan los auxilios
proporcionados por el gobierno en Panama? economicos proporcionados por el gobierno en Panama?

Muy beneficiosos +
Beneficiosos

A familiares de funcionarios 51
49 25 Muy beneficiosos
A amigos o allegados de los
funci : 50
uncionarios
24 Beneficiosos
A personas que no lo necesitan 50
Poco beneficiosos + 24 Poco beneficiosos
No son beneficiosos A miembros del gobierno 49

51

7 ® No son beneficiosos A las personas humildes que

) 15
realmente lo necesitan

Auxilios Econdmicos

AE.1 En su opinidn, iqué tan beneficiosos son los auxilios econémicos proporcionados por el gobierno en Panama? Por favor, utilice la siguiente escala para responder donde 1
significa "No son beneficiosos" y 4 significa "Muy beneficiosos“AE.2 Segun su percepcion, éa quiénes cree que realmente llegan los auxilios econdmicos proporcionados por el
gobierno en Panama? Por favor, seleccione todas las opciones que considere apropiadas. Estudio Realizado por OMG S.A.
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Inhabilitacion de José Raul Mulino

Datosen % n=1204

¢Esta usted de acuerdo o en desacuerdo
con que, el candidato José Raul Mulino sea
inhabilitado para participar en la contienda
electoral del 4 de mayo?

29

71

Estoy de

Resp. Unica
P acuerdo

Mas de la mitad de los entrevistado (71%) Estoy en
estd en desacuerdo con la inhabilitacion desacuerdo
de José Raul Mulino

ﬁ The Marketing Group@"'

“ibengriched ev fodo ko gue hecemos®

Objetivo o propdsito detras de la inhabilitacion de
José Raul Mulino

Por motivos politicos para eliminar a un
competidor fuerte

45

Por presiones de otros partidos o
candidatos

25

Por acusaciones legales o judiciales 24
especificas contra él
Como estrategia para desviar la
atencién de otros problemas politicos o 21
econdmicos

Por influencia de actores externos
interesados en el resultado de las 17
elecciones

Por preocupaciones sobre su idoneidad
o integridad para servir

16

Debido a conflictos internos dentro de
su propio partido

13

EP.1 ¢Esta usted de acuerdo o en desacuerdo con que José Raul Mulino sea inhabilitado para participar en la contienda electoral del 4 de mayo? EP.2 En su 36

opinidn, (cudles son las razones por las cuales se busca la inhabilitacién de José Raul Mulino para participar en las elecciones?

Estudio Realizado por OMG S.A.
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z www.marketinggroup.com.pa

m The Marketing Group
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